ПОЛОЖЕНИЕ О ПРОВЕДЕНИИ КОНКУРСА

на разработку товарного знака (знака обслуживания) 

общественного транспорта Санкт-Петербурга
1. ОБЩИЕ ПОЛОЖЕНИЯ
1.1. Настоящее Положение о проведении конкурса на разработку товарного знака (знака обслуживания) общественного транспорта Санкт-Петербурга (далее – транспорт Санкт-Петербурга) определяет цели и задачи Конкурса, условия участия, требования                   к предъявляемым конкурсным работам, критерии оценки, порядок проведения Конкурса  и награждения победителя и действует до завершения конкурсных мероприятий.

1.2. Создание изобразительного обозначения товарного знака (знака обслуживания) транспорта Санкт-Петербурга подразумевает создание смысловой и визуальной концепции транспорта Санкт-Петербурга.
1.3. Товарный знак (знак обслуживания) транспорта Санкт-Петербурга должен быть ориентирован на лучшие образцы мирового графического дизайна в области разработок товарного знака (знака обслуживания) общественного транспорта и отвечать высокому культурному статусу Санкт-Петербурга. 
1.4. Основным названием транспортного бренда Санкт-Петербурга при дизайн-проектировании является словосочетание «Транспорт Петербурга».

1.5. Организатором Конкурса является СПб ГКУ «Организатор перевозок»                  (далее – Организатор).

2. ЦЕЛИ И ЗАДАЧИ КОНКУРСА
2.1. Цель конкурса: создание товарного знака (знака обслуживания) общественного транспорта Санкт-Петербурга.

2.2. Задачи конкурса:

- создание единого узнаваемого стиля транспорта Санкт-Петербурга;

- консолидация всех видов городского общественного транспорта в общую систему                   с единым визуальным стилем и навигацией, понятной и жителям, и гостям города;

- создание имиджа городского пассажирского транспорта города                      Санкт-Петербурга, который является регулируемым (городским общественным) транспортом, отличающимся от нерегулируемого (маршруток) безопасностью, уровнем комфорта, возможностью использования льготных и беспересадочных билетов, короткими интервалами движения, единым цветом и другими качественными характеристиками. 

3. СРОКИ ПРОВЕДЕНИЯ КОНКУРСА
3.1. Конкурс проводится с 22 октября по 29 декабря 2020 года.

3.2. Этапы Конкурса:

1 этап:

1) Публикация информации о Конкурсе – 22 октября 2020 года.
2) Прием конкурсных проектов – с 22 октября по 23 ноября 2020 года до 24:00 час.
3) Работа Экспертной комиссии по проверке соответствия проектов условиям Конкурса – до 02 декабря 2020 года.
4) Определение Жюри конкурса 5 (пяти) лучших работ для публичного интернет-голосования – с 03 до 10 декабря 2020 года.
2 этап:

5) Публичное интернет-голосование с определением 3 (трех) Победителей интернет-голосования – с 11 по 20 декабря 2020 года. 

3 этап:

6) Итоговое заседание жюри Конкурса, определение победителя с учётом итогов интернет-голосования – 21-22 декабря 2020 года.
7) Торжественное награждение победителя Конкурса – до 29 декабря 2020 года.
4. ПОРЯДОК ОРГАНИЗАЦИИ И ПРОВЕДЕНИЯ КОНКУРСА
4.1. В целях достижения максимальной объективности при определении победителя Конкурса создается Жюри Конкурса и проводится интернет-голосование. 

4.2. В состав Жюри Конкурса входят по одному представителю от Комитета                   по транспорту, Комитета по градостроительству и архитектуре, Комитета по развитию туризма, Комитета по культуре, СПб ГКУ «Организатор перевозок». К участию в составе Жюри Конкурса приглашаются по согласованию представители Санкт-Петербургского Союза дизайнеров и Санкт-Петербургского Союза архитекторов.

4.3. Прием заявок и проведение отбора конкурсных проектов осуществляет Экспертный совет, формируемый из числа членов Жюри. Экспертный совет проверяет поступающие материалы на предмет их соответствия условиям Конкурса и допускает                к рассмотрению Жюри Конкурса. 

4.4. Членами Жюри по итогам проведения первого этапа конкурса отбираются                 5 (пять) лучших работ для вынесения их на публичное интернет-голосование.

4.6. Интернет-голосование проводится гласно, открыто, в онлайн-режиме на сайте СПб ГКУ «Организатор перевозок» и в официальных социальных сетях Учреждения. Проголосовать за работу участников Конкурса может любой желающий. Организаторы контролируют достоверность результатов голосования при помощи технических средств. Не допускаются технические накрутки результатов голосования участниками.  
4.7. Работы, набравшие наибольшее количество голосов уникальных посетителей сайта, допускаются к участию в 3-м этапе Конкурса.  
4.8. В ходе интернет-голосования будет осуществляться мониторинг ip-адресов компьютеров, с которых происходит голосование, а также мониторинг частоты голосования за одного участника с данного ip-адреса. В связи с этим результаты голосования, доступные для просмотра на сайте Организатора, являются предварительными.

4.9. Официальные результаты голосования, а также победители интернет-голосования определяются после анализа информации о частоте голосований за каждого участника с одного ip-адреса. Результаты анализа с официальным количеством «чистых» голосов, определённых путём критериального анализа, будут опубликованы на сайте Организатора.
5. ПОРЯДОК ОПРЕДЕЛЕНИЯ ПОБЕДИТЕЛЯ КОНКУРСА
5.1. При определении победителя учитываются следующие критерии:

- соответствие работы объявленным целям и задачам Конкурса;

- новизна, оригинальность и качество исполнения представленной работы;

- возможность практического использования. 

5.2. Все заявки оцениваются по балльной системе членами Жюри по шкале                      от 1 до 10 баллов (10 – отлично, 1 – очень плохо). Решение Жюри основывается на сумме всех баллов, полученном участником от всех членов Жюри, и оформляется в форме протокола, подписанного членами Жюри. 

5.3. 5 (пять) участников, набравших наибольшее количество баллов, признаются победителями первого этапа Конкурса.

5.4. Победителями второго этапа Конкурса признаются 3 (три) участника, набравших наибольшее количество уникальных голосов граждан, проголосовавших на сайте Организатора.

5.5. Победившей признается работа участника, набравшего больше всего баллов после 1-го этапа и больше всех голосов в онлайн-голосовании. В случае равного количества голосов у нескольких участников победа присуждается большинством голосов жюри. 
5.6. Победитель Конкурса заключает с Организатором Договор об отчуждении исключительного права на разработанный товарный знак (знак обслуживания) по форме, установленной Приложением № 2 к Положению.

6. НАГРАЖДЕНИЕ ПОБЕДИТЕЛЯ
6.1. Победитель Конкурса награждается грамотой Организатора и памятным призом.

6.2. В рамках Конкурса Организатор и партнеры Конкурса имеют право отметить памятными призами и грамотами отдельных участников Конкурса.

7. УСЛОВИЯ УЧАСТИЯ В КОНКУРСЕ
7.1. Конкурс является открытым по составу участников. В Конкурсе имеют право принять участие любое физическое лицо, юридические лица, творческие коллективы                  и общественные организации. 
7.2. Участие в Конкурсе бесплатное. Каждый участник может выставить                          на Конкурс не более 3 работ при условии соблюдения всех предъявляемых к работе требований. Конкурсная работа и пояснительная записка к ней выполняются на русском языке. По желанию автора наряду с основным изобразительным обозначением                          на рассмотрение может быть предоставлен вариант на английском языке.

7.3. На каждую работу необходимо подать отдельную заявку. 

7.4. Конкурс проводится заочно.
7.5. Для участия в Конкурсе участникам необходимо предоставить                                в электронном виде:

- заполненную заявку (Приложение № 1);

- проект изобразительного обозначения товарного знака (знака обслуживания) общественного транспорта Санкт-Петербурга.

- пояснительную записку, где участник рассказывает о своей идее, замысле и его воплощении. 

7.6. Не подлежат рассмотрению заявки:

- не соответствующие законодательству Российской Федерации; 

- поданные после срока окончания приема заявок;

-содержащие материалы, не относящиеся к тематике Конкурса;

- заявки, заполненные некорректно. 

8. ТРЕБОВАНИЯ К РАБОТЕ
8.1. Работа должна сочетать в себе новизну, оригинальность, традиционность, быть интуитивно понятной, запоминающейся и узнаваемой. Нежелательно излишнее нагромождение элементов. Изображение в целом и(или) его элементы не должны содержать прямой и косвенный плагиат, несанкционированные копирования, нарушать авторские или смежные права, а также унижать или оскорблять национальные, религиозные чувства граждан. 

8.2. При разработке цветового стиля товарного знака (знака обслуживания) общественного транспорта Санкт-Петербурга необходимо учесть его сочетание                            с официальной символикой города (гербом Санкт-Петербурга) и цветом мета-бренда Санкт-Петербурга при их совместном размещении. Товарный знак (знак обслуживания) должен иметь исполнение в двух вариантах: цветном и чёрно-белом. В цветном исполнении рекомендуется иметь цветовую гамму в один-два цвета. Максимально допустимое количество цветов – не более трёх. Не допускаются цветовые растяжки, тональные растушёвки, плавные цветовые переходы, наслоения цветов, акварельные заливки. 

В чёрно-белом исполнении изобразительное обозначение товарного знака                      (знака обслуживания) должно соответствовать цветному и обязательно сохранять идею               и содержание цветного варианта товарного знака (знака обслуживания). 
8.3. Шрифт текста должен быть легко читаемый, без засечек, не рукописный. Допускается использование авторского шрифта, но при обязательном соблюдении перечисленных выше условий. В случае создания авторского шрифта участник должен разработать все знаки (буквы и цифры) для этого шрифта кириллицей и латиницей.

8.4. Работы предоставляются по адресу электронной почты: konkurs@orgp.spb.ru.
8.5. Не принимаются работы, нарисованные от руки. 

8.6. В электронном виде работы принимаются в следующих форматах: 

- растровая графика: BMP, GIF, JPG и JPEG, PNG, PICT, PCX, TIFF, PSD, PDF;

- векторная графика: CDR, EPS, Ai, CMX, SVG.

8.7. Размер файла не должен превышать 5Мб.

9. ПРОЧИЕ УСЛОВИЯ
9.1. Передача участником заявки в соответствии с настоящим Положением означает полное и безоговорочное согласие участника с условиями проведения Конкурса.

9.2. В случае предъявления требований, претензий и исков третьих лиц, в том числе правообладателей авторских и смежных прав на представленное изобразительное обозначение товарного знака (знака обслуживания), участник обязуется решать их от своего имени и за свой счёт.

9.3. Организатор оставляет за собой право использовать в своих нуждах разработанный победителем Конкурса товарный знак (знак обслуживания).

9.4. Победитель Конкурса в обязательном порядке подписывает с Организатором договор на отторжение исключительных авторских прав. 

9.5. Организатор Конкурса имеет право привлекать к организации и проведению Конкурса партнеров Конкурса, в том числе информационных.
10. КОНТАКТНАЯ ИНФОРМАЦИЯ
10.1. Координатор проведения Конкурса: советник директора 
СПб ГКУ «Организатор перевозок» Светлая Ирина Борисовна, 
тел.: (812) 576 21 37. 
Приложение № 1 к Положению

ЗАЯВКА

на участие в Конкурсе на разработку товарного знака 
(знака обслуживания) общественного транспорта

(автобус, троллейбус, трамвай) Санкт-Петербурга

Настоящим сообщаю, что с условиями Конкурса ознакомлен и согласен.


В соответствии с Федеральным законом Российской Федерации от 27 июля 2006 г.  № 152-ФЗ «О персональных данных» даю согласие в течение 5 лет использовать мои вышеперечисленные персональные данные для составления списков участников Конкурса, опубликования списков на сайте, создания и отправки наградных документов Конкурса, рассылки конкурсных материалов, использования в печатных презентационных/методических материалах Конкурса, предоставления в государственные органы власти, для расчета статистики участия в Конкурсе.
	1. Фамилия, имя, отчество либо наименование организации

	

	2. Дата рождения/ИНН

	

	3. Род занятий/вид деятельности

	

	4. Юридический/ домашний адрес (индекс, республика/край/область, город/село, улица, № дома, квартиры)

	

	5. Телефон (мобильный)

	

	6. E-mail

	

	7. Описание идеи логотипа

	

	8. Подпись

	

	9. Дата подачи заявки

	


Приложение: разработанное изобразительное обозначение/графический знак
Приложение № 2 к Положению

Договор об отчуждении исключительного права 

г.Санкт-Петербург





                           «___»________2020

_______________, в лице _____________, действующего на основании Устава, именуемое в дальнейшем «Приобретатель», с одной стороны, и _____________, именуемый (-ая) в дальнейшем «Правообладатель», с другой стороны, именуемые вместе «Стороны», а по отдельности «Сторона», заключили настоящий договор об отчуждении исключительного права (далее – Договор) о нижеследующем.

1. ПРЕДМЕТ ДОГОВОРА. ОБЩИЕ ПОЛОЖЕНИЯ

1.1. Правообладатель передает Приобретателю в полном объеме исключительное право на разработанное изобразительное обозначение товарного знака (знака обслуживания) общественного транспорта (автобус, троллейбус, трамвай) Санкт-Петербурга (далее – ОИС, объект интеллектуальной собственности), согласно Приложению № 1 к Договору в порядке, предусмотренном Договором. 

1.2. Правообладатель гарантирует, что исключительное право на Объект интеллектуальной собственности не обременено правами и притязаниями третьих лиц, вытекающими из лицензионных и иных договоров, а также не обременено каким-либо другим способом.

1.3. Исключительное право на Объект интеллектуальной собственности переходит от Правообладателя к Приобретателю в момент подписания Сторонами Договора. 

1.4. Правообладатель отчуждает Приобретателю исключительное право на объект интеллектуальной собственности безвозмездно.

1.5. Правообладатель после подписания настоящего Договора вправе в своей деятельности использовать объект интеллектуальной собственности, но не вправе передавать в любой форме третьим лицам.

1.6. Приобретатель вправе произвести доработку и перевод фирменного стиля                     и логотипа в необходимый электронный формат с созданием необходимого качества.               При этом оригинальность авторского дизайна будет сохранена.

2. ОТВЕТСТВЕННОСТЬ СТОРОН

2.1. Во всех случаях неисполнения обязательств по Договору Стороны несут ответственность в соответствии с законодательством РФ, включая, но, не ограничиваясь ответственностью, предусмотренной п. 5 ст. 1234 ГК РФ.

3. ФОРС-МАЖОР

3.1. Стороны согласились предпринимать совместные усилия для надлежащего исполнение обязательств по настоящему Договору, за исключением случая наступления событий непреодолимой силы.

3.2. При получении информации о наступлении событий непреодолимой силы затронутая Сторона обязуется незамедлительно уведомить другую Сторону о наступлении таких событий, предоставить другой Стороне подробную информацию о таких событиях, а также обоснованную оценку срока, в течение которого такие события непреодолимой силы будут продолжаться.

4. ИЗМЕНЕНИЕ И РАСТОРЖЕНИЕ ДОГОВОРА

4.1. Все изменения и дополнения к Договору действительны, если совершены                      в письменной форме и подписаны обеими Сторонами. Соответствующие дополнительные соглашения Сторон являются неотъемлемой частью Договора.

4.2. Договор может быть расторгнут по соглашению Сторон либо по требованию одной из Сторон по основаниям и в порядке, предусмотренном законодательством РФ.

5. ЗАКЛЮЧИТЕЛЬНЫЕ ПОЛОЖЕНИЯ

5.1. Стороны будут принимать все необходимые меры для устранения возникших между ними разногласий путем переговоров.

5.2. Настоящий Договор составлен в двух экземплярах, имеющих одинаковую юридическую силу, по одному экземпляру для каждой из Сторон.

5.3. Договор вступает в силу с момента его подписания Сторонами.

6. ПРИЛОЖЕНИЕ К ДОГОВОРУ

6.1. Приложение № 1 – Изображение ОИС

7. АДРЕСА, РЕКВИЗИТЫ И ПОДПИСИ СТОРОН

	Правообладатель:

______________________ /
	      Приобретатель:

____________________ /




Приложение № 3 к Положению

Техническое задание на разработку 
товарного знака (знака обслуживания) общественного транспорта

Санкт-Петербурга

1. Наименование заказчика.

СПб ГКУ «Организатор перевозок».

2. Сфера деятельности.

Организация обслуживания населения в Санкт-Петербурге городским                                   и пригородным пассажирским транспортом.

Предметами деятельности Учреждения являются:

- обеспечение эффективного использования городского и пригородного пассажирского транспорта общего пользования в Санкт-Петербурге;

- координация работы городского и пригородного пассажирского транспорта общего пользования в Санкт-Петербурге;

- обеспечение эффективного управления в сфере городского и пригородного пассажирского транспорта общего пользования в Санкт-Петербурге.   

3. Цель разработки товарного знака (знака обслуживания).

В целях формирования единого стиля оформления общественного транспорта, идентифицирующего общественный транспорт Санкт-Петербурга и элементы инфраструктуры; узнаваемость и популяризация общественного транспорта.

4. Зона применения.

Для оформления подвижного состава наземного городского пассажирского транспорта, на информационных и остановочных стендах, форме водителей                                  и контролеров, сайте Заказчика и транспортном портале, на печатной и иной продукции, связанной с общественным транспортом Санкт-Петербурга.

5. Стилистика.

Изобразительное обозначение товарного знака (знака обслуживания) должго быть современными и соответствовать мировым тенденциям дизайна в сфере общественного транспорта. В дизайне могут быть применены как знаковые символы Санкт-Петербурга, так и привязка к тем или иным узнаваемым городским достопримечательностям.

6. Визуализация.

Изобразительное обозначение товарного знака (знака обслуживания) может быть выполнено как простой рисунок, как сочетание графических элементов, как иконка,                 как аббревиатура заглавных букв слов «Транспорт Санкт-Петербурга», названия видов транспорта и т.д.

Изобразительное обозначение товарного знака (знака обслуживания) не должно быть перегружено элементами. Дизайн должен быть выдержан в едином стиле                            и исключать сочетание элементов разных стилевых решений.

Изобразительное обозначение товарного знака (знака обслуживания) должно быть простым в отрисовке и иметь возможность для размещения с ним (в нём) переменной составляющей (названий предприятий-перевозчиков, названий видов транспорта и т.п.).

7. Официальная символика Санкт-Петербурга.

При разработке фирменного цветового стиля и изобразительного обозначения товарного знака (знака обслуживания) необходимо учесть их сочетание с официальной символикой города (Гербом Санкт-Петербурга) при совместном размещении изобразительного обозначения товарного знака (знака обслуживания) и Герба города,                   а также при размещении Герба города на окрашенных в фирменный цветовой стиль поверхностях.

8. Цветовая гамма.

Изобразительное обозначение товарного знака (знака обслуживания) должно иметь исполнение в двух вариантах: цветном и чёрно-белом. 

В цветном исполнении рекомендуется иметь цветовую гамму в один-два цвета. Максимально допустимое количество цветов – не более трёх. Не допускаются цветовые растяжки, тональные растушёвки, плавные цветовые переходы, наслоения цветов, акварельные заливки.

В чёрно-белом исполнении товарный знак (знак обслуживания) должен соответствовать цветному и обязательно сохранять идею и содержание цветного варианта товарного знака (знака обслуживания).

Изобразительное обозначение товарного знака (знака обслуживания): знак должен быть хорошо читаем на фоне фирменного цветового стиля (RAL 210 70 35).

9. Шрифт.

Шрифт текста должен быть без засечек, не рукописный, легко читаемый,                          без искажения смысла.

Допускается использование авторского шрифта, но при обязательном сохранении перечисленных выше условий.

10. Ассоциации.

Изобразительное обозначение товарного знака (знака обслуживания) должно ассоциироваться с понятиями «петербургский», «быстрый», «комфортный», «современный», не должно быть серым, блеклым.

Изобразительное обозначение товарного знака (знака обслуживания) должно легко запоминаться, легко читаться и быть оригинальным. 
Варианты, повторяющие и копирующие известные бренды или имеющие стилистические перекликания с уже существующими логотипами и знаками в этой отрасли, к рассмотрению приниматься не будут.

11. Предоставление работ.

Работы предоставляются по адресу электронной почты: konkurs@orgp.spb.ru.
Фирменный стиль и изобразительное обозначение товарного знака                                       (знака обслуживания) принимаются в электронном виде в растровом или векторном изображении. Работы принимаются в форматах: 

- растровая графика: BMP, GIF, JPG и JPEG, PNG, PICT, PCX, TIFF, PSD 

- векторная графика: CDR, EPS, Ai, CMX, SVG
Размер файла не должен превышать 5Мб.

12. Авторские права.

Авторские права на использование и воспроизведение изобразительное обозначение товарного знака (знака обслуживания) должны быть переданы Организатору Конкурса для дальнейшего использования на городском общественном транспорте Санкт-Петербурга.
За автором выбранного изобразительного товарного знака (знака обслуживания) остаётся право на использование изобразительного обозначения товарного знака (знака обслуживания) в качестве примера созданного им дизайна, в личном портфолио, в СМИ, на выставках.

